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“El éxito del profesional inmobiliario a la
hora de realizar estrategias de marketing
inmobiliario no se basa en cuantos

webinarios asista, lo que si estoy seguro es
que lograra el exito aplicando el
conocimiento adquirido

NELSON PERDOMO

cPor donde Comenzamos?

Si no conoces a tu cliente estoy totalmente
convencido de que te costara dar con él a
través de internet, lo primero que tenemos

gue hacer es determinar nuestro Buyer
Persona.

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%'/W YZES e




JORNADA

DE IMPLEMENTACION
VENTAS
INMOBILIARIAS

EL BUYER
PERSONA
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El buyer persona es la representacion
ficticia de tu cliente ideal que esta realmente
interesado en comprar, vender y/o rentar
bienes inmuebles. Esta basada en datos
reales sobre el comportamiento y las
caracteristicas demograficas de tus clientes,
asi como en una creacion de sus historias
personales, motivaciones, objetivos, retos
y preocupaciones.

;Como lo identificamos?

* Aspectos sociodemograficos. Son los
datos mas objetivos: edad, sexo, lugar de
residencia, estado civil, nivel de estudios,
ingresos, etc.

* Cuestiones personales
 Comportamiento online
 Relacidon con nuestra marca inmobiliaria

 Analisis de audiencia. (Recuerda la
herramienta de Facebook para testear
publicos)
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Dado a mi experiencia dentro del sector
inmobiliario desde la perspectiva del
marketing me doy cuenta de que uno de
los grandes errores que comenten los
profesionales inmobiliarios es pensar que
tienen un producto o servicio para todo el
mundo.

:Pero por donde empezar a dibujar
la representacion de mi cliente ideal?

1. Realizando la investigacion profunda: El dibujo
de tu cliente ideal debe basarse en datos del
mundo real, no en el instinto. A continuacion, se
ofrece una descripcion general basica de como
conocer a su audiencia.

Considere detalles como:

Edad - Localizacion - Idioma - Poder adquisitivo
- Patrones - Intereses - Desafios - Etapa de la
vida.

Recuerda que en los negocios B2B (de
empresas a empresas pueden convertirse
en una fuente canalizadora para llegar al
publico comprador)
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Investiga cuales son los canales de redes
sociales que utiliza tu audiencia, una gran
herramienta que te permite analizar el
uso del hashtag es https://metricool.com/es/

metricool

2. ldentifica cuales son los problemas de tus
clientes: ;Qué problemas o molestias estan
tratando de resolver sus clientes potenciales?

*;Qué les impide alcanzar el éxito?

*;Qué barreras enfrentan para alcanzar sus
metas?

Algo que te dara la delantera sobre tus
competidores es saber cuales son sus alegrias,
sus frustraciones, los trabajos que puedes
hacer y en funcion de ello crear una propuesta
de valor diferenciadora que le dé una solucion
inmobiliaria a tu cliente ideal

Propuesta de valor Segmento del mercado

. @
Wiy
Creadores de alegria Alegria 2
o O=—

Productos Trabajo(s)
y servicios g @ del cliente

Aliviadores de frustraciones Frustraciones
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3. ldentificar los objetivos del cliente:

Este es el otro lado de los puntos débiles. Los
ountos débiles son problemas que sus clientes
potenciales intentan resolver. Las metas o
aspiraciones son cosas positivas que quieren
ograr. Esos objetivos pueden ser personales o
orofesionales, segun los tipos de productos y
servicios que venda.

*;Qué motiva a sus clientes?

*;Cual es su juego final?

*;A donde quiere llegar?

*;Cual es la trasformacion que quiere lograr?

Estos objetivos pueden estar directamente
relacionados con las soluciones inmobiliarias
gue puede proporcionar, pero no es necesario
gue lo estén. Se trata mas de conocer a sus
clientes que de hacer coincidir a los clientes
exactamente con las caracteristicas o beneficios
de su producto o servicios inmobiliarios.
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4. Comprenda como puede ayudar a su
cliente ideal: Ahora que comprende los puntos
débiles y los objetivos de sus clientes, es hora
de crear una imagen realmente clara de cobmo
pueden ayudar sus productos y servicios
inmobiliarios. Como parte de este paso, debera
dejar de pensar en su marca en términos de
caracteristicas y profundizar para analizar las
ventajas y beneficios que ofrece a los clientes.

Preguntas claves que tienes que hacerte:

*;Como podemos ayudar? Capture eso en una
oracion clara (Propuesta de valor)

*;Cuales son las principales objeciones de compra
de su audiencia?

*;Y cOmo puedes ayudar a superarlos?

o;Donde estan tus prospectos en su proceso
de compra?

*;Estan investigando en redes sociales o estan
listos para comprar?

*;Buscando resefnas? ;Buscando asesoria?
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5. Dibuja a tu cliente ideal: Ahora, reuna toda
su investigacion y comience a buscar las
caracteristicas comunes. A medida que agrupa
esas caracteristicas, tendra la base de las
personalidades unicas de sus clientes.

A medida que desarrolle las personalidades de
sus clientes, asegurese de describir quién es cada
persona ahora y quiénes quieren ser después
de la solucion inmobiliaria.

Esto le permite comenzar a pensar en cdmo

sus productos y servicios inmobiliarios pueden
ayudarlos a llegar a ese lugar de transformacion.

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%«/W YZES e
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EN LA SIGUIENTE HOJA
TE DEJARE UNA PLANTILLA
QUE DESPERTARA TU MENTE
CREATIVA PARA IDENTIFICAR
TU CLIENTE IDEAL
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NOMBRE DEL CLIENTE

PR OTFESTION
DATOS DEMOGRAFICOS

Edad - Sexo - Ingresos - Estudios - Donde vive y con quien
A CONSIDERAR ;QUE NECESITA?

Preguntas a realizar: -Una casa grande
-Situacion actual -Cerca del trabajo

-Estd embarazada -Cerca de colegios

-Busca vivienda para remodelar -Espacio de trabajo en casa
-Buca vivienda de soltero -Pago a traves de hipoteca
-Busca vivienda con su pareja -Mudarse con sus padres
por primera vez -Lujo -Prestigio

¢(DONDE BUSCA? OBJECIONES DEL CLIENTE

-Portales inmobiliarios -Mala experiencia con inmobiliarias
-Por la calle -Precio

-Consulta a los amigos -No consigo credito hipotecario
-Referencia por internet -Tiempo para visitar el inmueble
-Redes sociales

¢QUE LE PODEMOS OFRECER?

-Experiencia virtual
-El tipo de casa que solicita
-Gestidn de creditos hipotecarios
-Experiencia post venta
-Garantias

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%'/W YZES e
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HERRAMIENTAS PARA
REALIZAR INVESTIGACION DE
MERCADO INMOBILIARIO

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO J%/W YZE s




JORNADA

DE IMPLEMENTACION
VENTAS
INMOBILIARIAS

 Google Trends: Es una herramienta de
acceso libre y gratuito brindada por Google,
gue nos va a permitir comparar la popularidad
de busqueda de varias palabras o frases; de
esta manera conoceremos el nivel de
busqueda de un determinado término
(keyword) durante un periodo de tiempo
determinado, permitiéndote identificar
tendencias del mercado, en nuestro caso
tendencias del mercado inmobiliario.

Google Trends

* Publicos personalizados en Facebook:
Debido a que la herramienta de Facebook
(Audience Insights) para analizar
mercados dejara de funcionar muy pronto
traemos para ti la solucion.

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|[%'/M—;«/ YZES e
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Paso 1: visita tu administrador de anuncios y busca la seccion de
publicos, si aun no lo tienes existen miles de tutoriales en YouTube
donde te explican como crearlo, solo coloca en el buscador (crear
cuenta publicitaria en Facebook)

Accesns directos

0 .’. 0 B3 campafias 25 Conjunios de anuncios

Adminls- Acminis- Cenfigurazion 4 Frusba 40 [} . Pagliz w Ver configurazion @
tradar de tradnr de del negnria
anuncios EVEMNLDS
Entrega T Estrategia de puja ~ Presupuesto Configuracion
Aa arribieidn
— i potencial o En bomada Con estralayia .. Con a2l presupa.

B U

Confiouacién ralidac de la ; potencial... o Fn harradar Con ertratagia Coan &l presupn
vl cuenla cuenla
puklicitaria : potencial... Fn harradar Cian setratagia Con &l presum

& Fn hamradar Con ertratania Cian &l presupn
Adminismrar negocio
: » Cn barradar hienor costo 540,000
A Administracor de avantos =

Mo nay anunclos Con astratagla .. Con &l prezupu.
Apps Y

Biblicters mukimediz Mo iy anuneios Con estralayia .. Con el presupa.

Calidad de |2 cuerta Moy anuncios Menur cosly 5700.000 T dias despa
Centro de colaboraciones Mo iy oo Con eslralayia .. Con 2l presupu. I dias despa
Confiquracion dal nagocio yasactivadn M ennr costo 540,000 | 7 dias despu
FYEIGER Mennr nosto S40.000 7 dias despa

W Seguridad de la marca

Menor costo 540,200 7 dims despu

B Ublcaciones del negocio

Publico
Ahara, loa pabBoos similares y de anuncio sapecial wikan los luganes de los conjuntas de anuncios
¥ e &8 Necesania que inchyas lugares para crear pablicos similares o de anuncio espacial, porque estos piblicos ahora wsan los legares da los conjuntos de anuncios

i3 &N CAmpaias nsivas
sadas warkos an las pedximas campafias

lico personaliz ado HNambre Tamaho
lbco similar

Wiblico die anuncis especia
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Paso 3: Ahora si llego el momento de testear tus audiencias, recuerda
identificar en tamafio del publico potencial

Espiando a la
competencia inmobiliaria:

Recuerda que la competencia se investiga
para ver que les esta funcionando y como
podemos fortalecer nuestra propuesta de
valor, mas no para copiarla.

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%«/W Y ZBS
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En este caso podemos utilizar la biblioteca
de anuncios de Facebook.

Las marcas inmobiliarias apuestan demasiado
a la publicidad digital, que actualmente
domina el mercado. Por esa razén, Facebook
posee una herramienta nativa donde
podemos ver que anuncios tienen activos
nuestra competencia.

https://www.facebook.com/ads/library

Biblioteca de anuncios

La mblioteca de anuncios ofrece ransparencia publicitana a .

proporcionar una colecoion completa en & que se puscen realz:

blsquedas y que incluye todos los anuncics que actualmente astan
& e ] e

¥
&n circulacion én las apps v los sericios de Facebook, ncluido
NSlagram

Buscar anuncios

Elige una categoria para empezar la blsgueda

T

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|[%'/M—;«/ Y ZBS
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Visitemos el sitio web o Landing pages

de una marca muy posicionada en el
mercado.

Lo mas seguro es que si tienen una buena
estrategia de marketing tienen el pixel de
Facebook instalado en su sitio, esto tendra
como consecuencia que al cabo de un par
de horas te impactaran con anuncios
publicitarios.

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|[%'/M—;«/ Y ZBS
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Investiguemos audazmente y para ello
podemos utilizar GoFullPage, es una
extension de Chrome confiable que nos
permite tomar una captura de pantalla de
una pagina web completa.

iPero! ;Qué es el pixel de Facebook?

n

El pixel de Facebook es un codigo “invisible
gue te permite realizar un seguimiento de
tus conversiones webs. A través del
mismo podras medir diferentes eventos,
por ejemplo: Usuarios que han visitado
una pagina web.

Sobrepasemos los limites:

Ahora investiguemos el comportamiento
de nuestra competencia en internet para
ello podemos utilizar dos herramientas
super eficaces:

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%«/W Y ZBS
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Duirwith

1. Builtwith: Esta herramienta nos permite
analizar informacidn relajante de un sitio
web P/ asi saber conque herramientas y
tecnologia esta trabajado nuestra competencia

https://builtwith.com/

metricool

2. Metricool: Aqui podemos hacer una
investigacion de los hashtags mas relevantes
del sector inmobiliario ademas tiene
muchas funciones que estoy seguro que
te gustaran. https://metricool.com/es/

“El marketing digital inmobiliario son datos,
Si no estas midiendo tus resultados

sencillamente estas haciendo publicidad

tradicional.”
NELSON PERDOMO
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AHORA UN HACK QUE
TE LLEVARA A UNA SUPER
INVESTIGACION DE TU
COMPETENCIA:
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Cuando veas un anuncio de la competencia recuerda hacer los siguientes
pasos:

Paso 1: Clic en los tres punticos:

e Qrlanda Pre Construction

B

Pre construccion Casas de 3 y 4 dormitorios. Sin restriccione elente inversion y rentabilidad.

CASAS VACACIONALES EN ORLANDO | DESDE $325,000 | Més informacién
FINANCIACION DISPONIBLE PARA EXTRANJEROS

Orlando Pre Construction

1 - I

Pre construccion Casas de 3 y 4 dormitorios. £ ;Por qué no quieres ver esto?

= Ocultar los anuncios de Orlando Pre
Construction

%] Ocultar anuncio

Reportar anuncio
Guardar video

¢ Copiar enlace

A Activar notificaciones de esta
publicacion

(i) ¢Por qué veo este anuncio?

[* Insertar

CASAS VACACIONALES EN ORLANDO | DESDE $325,000 | Mas informacién
FINANCIACION DISPONIBLE PARA EXTRANJEROS

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|4¢/W Y ZBS
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Paso 3: listo, aqui podras ver cuadles son los intereses que estan
utilizando tu competencia.

Orlando Pre Construction quiere llegar a personas que
Facebook cree que estan interesadas en Inmuebles de lujo y
Inversiones inmobiliarias, entre otros.

Facebook agregé intereses a tu cuenta en funcion de tu actividad en la
plataforma, por ejemplo, tu interaccion con ciertas paginas y anuncios.
Mas informacion

Qué puedes hacer

Consulta la lista completa de intereses relacionados con este anuncio. Puedes
eliminar el interés de tu perfil.

Cuando revisas un interés, los anunciantes ya no podran dirigirse a ti. El
interés se volverd a asignar a tu cuenta, pero es b I s viendo anuncios

similares.

Inmuebles de lujo Eliminar

Inversiones inmobiliarias Eliminar

Promotor (agente de la edificacion) Eliminar

Real estate entrepreneur Eliminar

Revisar todos tus intereses
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COLOCAR LOS INTERESES
EN EL ADMINISTRADOR DE
ANUNCIOS DE FACEBOOK




JORNADA

DE IMPLEMENTACION

VENTAS
INMOBILIARIAS

Para el ejemplo realizamos una campana con el objetivo de marketing
de generacion de clientes potenciales.

Paso 1: Crear una campafia con un objetivo de marketing de generacion
de clientes potenciales

Crear nueva campana Ulsair canppari exisenle

Tlpe de compra

Subasla

Elige un objctivo de la campana

Més infarmanian

Raconoimlants Conalderacian Corversldn
Reconccimients ce Trifico Cenverslones
MaArsa
Interacrinn Wantas del natdlogn
Alranoe
Instalaciones da la Trahow en el negurio
App
Reprodunoionas de
video

Ganeraion de
cliertes potencleles

Mansaes

Cancelar

PASO 2: Colocar la segmentacion base y luego hacer clic en SUGERENCIAS

Lugares Definicidn
Lugar:

= Calombia

Edad
18 BB+

Segmentaclén detallada
Inclulr personas gue colnclden con

reses - Intereses adiciona

o

Q0 Agreys dalos dermograheos, inlereses o comporlamienlos Sugarencias Fxplorar

Ciecluir Acctar piklice

Exmnsion de la segmentzoiin dedaliada @
Liega a personas cue no hayas selecclonzce en le segmemecién detallade cuando
srz pronahle que majase Al rendimianta

Idiomas
Tedos lcs idlomas

Encuentra ayuda cuando la necesites X

Luquil aneontraras racursns para solicionar
problamas v ecnocer s pracicas recomemdocas o
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la investigacion que hayas realizado.

am L e s =
s Muewn conjuntn de Anuncios de Gene
-] Mueve anuncin de Generacidnde o
18- Af

Sexo

Amhbns sexos

Segmentacian detallada

Inchsir personas que cainciden aon @
Interases > intereses adiclonales

Blenes ralces

6

2 Agrens datos demonraficns, interesas o corporta misntas

Ve

Sugerenclas Cxplorar

dignes races
Vivlenda

Gasa

Inmuehles de luje
agentes inmobiliarics
Apartamanin:
Invarsiones

RE/MAX

=

ntra ayuda cuando la necesites
WENTFATAs FRCAINS0R Dara znlicinnar

prive e eor Boe peiod e ceenm e liaedseg o

También podemos acotar por profesiones u otro interés de acuerdo a

Definicidn del pdblica

g

Al selens 1300000 pesons @

Resultados diarios estimados
Alzzrce @
2 8K - 8,0K

Clientes powncialzs @

9-26

[ Mueva campaiia de Generacion de clien

-, I it
mm MuEwn conjunte de anuncios de Gene

] Muevo anuncin de Generacian de

Sexo

Ambos sexos

Segmentacion detallada

que coinciden aon @
= Intereses adiclonalas

DBlenes ralces

QO Agrens datas demonraficos, interesas o comportamientas

P Editar G Revisun

Sugerenclas Cxplorar

Excluir Acolun poblivo

Expansicn da la sepmantaciin cetallada @
Liega o persarn [ERIEVE
sag prcbable que mejore el rendimientz.

Idiomas
Mostrar mas opclones =

. Guardar este piblicn
Encuentra ayuda cuanda la neces

Arui 2Nenntraras racarsos para ol

ceisnary en l segineniai

telallads cuando

» B Nuevo zonjunta de anunclos de Generzcién de clleves potenciales O Ancnzls

Definicion del piblice

/ publiczes
! e atlvamerts

gl

Al pelenszt 1 30000 peesone: @

Resultados diarios estimados

Alzarce @
28K - 8,0K

Cliznles poenciales @

9-26
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Paso 4. Recuerda siempre acotar a un interés relacionado a la
industria inmobiliaria

3.6K - 10K

Clienles powncialas

28 - 81

Llegando audazmente a
un publico caliente:

Llegd el momento donde creamos videos
de generacion de contenido que resuelva
problemas de nuestra audiencia para
luego impactarlos con pauta digital con
las propiedades en venta o servicios a
ofrecer como profesional inmobiliario

;Como lo hacemos?

En esta ocasion utilizaremos los publicos
personalizados de Facebook con los siguientes
pasos:

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%«/W Y ZBS
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Paso 1: Vamos al administrador de anuncios de Facebook y hacemos
clic en los punticos a mano izquierda y luego clic en PUBLICOS

Todas las herramientas 18357 - A 7 elemenles conerones . v Aclualizado huce un momeanl

(4] ¢?. a 1 selecclonade X D8 conjuntes de anuncios

Adminls- Acminls- Cenfigurazian - S = -
g & “raghs A0 T & @ Regles = Ver configurackén @ [

tradar de trador de del neqonin

anuncios SVENLDE

Entrega T Estrategia de puja ~ Presupuesto Uttimo cambio signi

ﬁ U nce cllent.. o Fn harradar M ennr costo 340,000

Configuracidn Calidac de la
ve o cuenla o L
publicitaria

0

Administrar negocio

A Administrador de svantos
& Apps
K Bihlicteca mukimedia

@ Calidad de |z cusrta

Paso 2: Clic en el botdon azul (Crear publico personalizado)
Publico

| Ahora, los publicos similarss y de anuncio especial usan loe [ugares de los conjuntos ds anuncics
Wano 55 nacasa o guaincluyas lugsres para crasr publicos sim arss o 92 anuncks sspecial, porgus estes pdblicas ahors usan s lugares €3 los conjutes €3 Fmucics.

= Laz sampafizs ectives cue acluyan estos plolloos asguldn en dnou ackén g Interrupelones n' camklas.
& | oz peeliesss ens leerabess epoee coanliconn g ocess o sz vibusaledlies yorns s pradimn i an Sepn e v
= Crearmos cop s da publicos exiztantss v eliminarios las sgarss para que puacdas usa oz en las priwimas ca mparas.

Ver pliblicss comgartd v

Crearpiblice -

& Fiblies persoraizade ) pibljsg personalizada

Tipo Tamaro

2 Publies similar Conéciete con 1as Personas que ya mostraren Puklice guardecs 30000 @
nain o praducta conlas

E Frhlicn ce anunrin espe pudlivos personalicodes, Puedes crea un

plallca a pardr de tus contactos da ol lemtes,

(Y Bkt cel traficn del sitin wen n de |1z app para
valulares

[yna
sezilahil ty

Selire
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Paso 3: Vamos a elegir la opcién de video

Elige un origen de publico personalizado
Conclale con persanus gue yo maskraron inlesés en lu negoio o prodacl.

Tus origenes

& Siliv web * Lisly de clienles

C  actividad ér la app Actlvidac offing

Origenes de Facebook
Cuenla de hestagriam
— Farmularla pare cllentas CveTios

porenciales

& Faperiencia instantinaa o Fagina de Facehook

= B T [ T
& Compras Publicaclones en Maceaock

Cancelar

Paso 4: Aqui podemos seleccionar el perfil de Instagram o Facebook:

Seleccionamos los videos que tengamos y también podemos elegir un
video que tengamos haciendo publicidad.

Seleccionar videos

Crigenes de video Berfil de empresa de Instagram Videos seleccionadas (3)

Perfil de empresa de Instagra ‘ nelscnperdomoofcla

Detalles del video Reproducciones de video de 2 sequ

35.400=

260

it Wy | oo lancia de.. X

Sjun 2027 0:47
Incluye reproducclones ce: [

-
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Paso 5: Listo ya hemos creado nuestro publico personalizado

(77 Mo, loe publicos simiaras y da anuncio sepecial usan ok lugarss da (08 conjuntes de anuncics

Wa no 55 Necasiie que incluyas [ugares pars crasr publicos sim arss o €9 3uncks aspecial. porgus estas pUblicas ahars ugan s lugares €3 los confuiles €3 aMUICICS.

« Laz zampaftes extives cue ncluyan estos péallces 3zgul4n en o wLackén 20 Iriemusclanes 0 camklos.
o licn BUSINT il o i

o L gl ecaaleceabs e clicsn B panes: ol bl e s pde e T e
= Craamas cof a8 de publicos exigiantes y elminamos x5 Jgarss para que puscas Jsa $os &n las proximas ca mparas.

Ver plblicos comgartdana

M Columnas v

Fecha da
creacion

§ PUtlice guardacs 360000 @ |isto 11/05/2021 -
Al Aadienees yra

Filter

car por namkr2 o lcenifica Tipo Tamana Disponibilidad " Uso compartido

Sialas
Typa
ezilahil ty

Annrca

Ya luego cuando vallas a realizar la publicidad solo tienes que
seleccionar el publico que creaste.

Finzlizacidn - Opcionzl
Definir una fecna de finzlizaclsn Definicion del pdblico

T selisemivin e
pLohicres

e aflvameris
gl

loslra inas oplisnes =

Piblico Alisiee peleret 4 200000 o &
Dafine quién gquleres gque vea tus anuncios. Més Infarmaclén

Crear plbllce Usar piklice guardade = Resultados diarios estimados
Alzance O

Cigar =

Pablicos personali | Fl50Aar = 3.6K - 10K

2, Guscerplall Jeary

Clipnles oolncialey @
Exiluir
28-81

Lugares

1 ungar
« Colombia

Edad
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La llamada de los 7 mil
ddolares en menos de 24 horas

Recibo un correo de uno de mis estudiantes
con un screenshot de su campafa diciéndome
gue no tenia los resultados deseados indicandome
gue queria vender a personas de su nacionalidad
pero que en este momento viven en el
extranjero, me llamo tanto la tencion su
campafa que decidi llamarle para ver su
campana detenidamente.

Tenia todo perfecto, pero un publico no relevante
para su oferta, empecé a realizar preguntas
nara descifrar cuales eran los intereses de ese
oublico al que queria llegar.
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Le pregunte, ;A una persona que viva fuera de
tu pais le interesaria el equipo de futbol mas
relevante de tu pais? Su respuesta fue, claro
somos muy apegados a nuestra banderay
amamos el futbol. Y guala a llegado el interés
ganador con la cual facturo 7 mil ddélares
en menos de 24 horas luego de hacer unos
cambios en la segmentacion del mercado.

No es magia, es saber jugar con lo que
denominamos Microsegmentacion del
mercado inmobiliario. La cual se basa en
agrupar a un pequeno numero de prospectos
inmobiliarios en grupos extremadamente
precisos, en funcion de varios factores,

incluidas las predicciones de comportamiento.

El objetivo de la microsegmentacion es obtener
una porcidn diminuta y definida de la base de
clientes, con el fin de relacionarse con cada
segmento enviando contenido altamente
relevante y personalizado para maximizar el
valor de cada consumidor.

SEGMENTACION PROFESIONAL DEL MERCADO INMOBILIARIO|5%«/W Y ZBS

32




JORNADA

DE IMPLEMENTACION
VENTAS
INMOBILIARIAS

¢Que debe tener un microsegmento de
mercado inmobiliario para ser atractivo?

* Los integrantes de un nicho tienen un
conjunto de necesidades especificas.

 Estan dispuestos a pagar un precio
especial a la empresa que mejor satisfaga
sus necesidades.

* Por su tamano, es poco probable que el
microsegmento atraiga a otros competidores,
mientras que los macrosegmentos, debido a
gue son relativamente amplios, pueden entrar
en una competencia

* Es necesario que la empresa especialice
su oferta para tener éxito. Le llamamos
pauta con contexto. Ejemplo: Atencion
empresarios de Lima.

* El microsegmento inmobiliario tiene un
gran potencial en cuanto a tamano,
utilidades y crecimiento, y es la base de
cualquier segmentacion bien realizada.
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NICHO
DE MERCADO

INTERESES
EMPRENDEDOR DEL EMPRENDEDOR

MICRO
NICHO DE MERCADO

LIBROS - PADRE RICO PADRE POBRE
AUTOR - TONY ROBBINS
PROGRAMA - SHARK TANK

WEB - EMPENDEDORES
PERSONAJES - GARY VAYNERCHUK
PERSONAJES - GRANT CARDONE
INTERES - MARKETING DIGITAL
INTERES - INVERSIONES Y NEGOCIOS

l

SIEMPRE ACOTADO A UN INTERES INMOBILIARIO

“El consumidor inmobiliario siempre sabra
cuando la oferta es para el y no para todo

el mundo ”

NELSON PERDOMO

Seth Godin este guru del marketing habla en
su libro Esto es marketing a cerca de un mercado
minimo viable donde el enfoque estara siempre
en impactar a las primeras mil personas.
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Es mas facil impactar a 1000 personas que a
10,000 y cuando nos enfocamos en un publico
ObjetIVO con una propuesta de valor que
pueda ser percibida para ellos como una como
una solucion inmobiliaria siempre tendremos
como consecuencia un publico leal a nuestra
marca incluso aun cuando no estén en la etapa de
decision de compra, cuando agregamos valor a
un publico que ideal siempre sera mas facil
cautivarlos con nuestra propuesta de valor.

Te felicito por haber llegado hasta aqui eso es
una muestra de tu compromiso para el
crecimiento de tu negocio inmobiliario.

Espero que hayas disfrutado del contenido y
recuerda colocarlo en practica.

Si te gusto mucho nuestro mini E-book digital
Coloca la imagen en tus historias de Instagram
escribiendo, (Ahora puedo segmentar el mercado
inmobiliario como un profesional) No se te
olvides etiquetarme como.

@nelsonperdomooficial

Que yo muy orgulloso realizare un Repost
Nos vemos pronto.

Tu Amigo Nelson Perdomo

UMIN

UN RSITY
MA ETING /ﬁ,,,. 2
INMOBILIARIO %
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SOBRE EL AUTOR
NELSON PERDOMO

Empresario, conferencista, especialista en Marketing
inmobiliario y fundador de Umin (University Marketing
Inmobiliario), la primera y unica universidad de marketing
inmobiliario del habla Hispana.

Actualmente con una comunidad de mas de 2.500
profesionales inmobiliarios que se estan entrenando
con nuestros programas de formacién de marketing
inmobiliario.

Apasionado por el mundo del marketing y los negocios,
soy fiel creyente de que cuando tienes una propuesta
de valor genuina puedes trasformar la vida de
muchisimas personas.

Con estudios especiales en marketing digital y al dia
de hoy sigo estudiando, siguiendo como referencia
las estrategias usadas por maximos exponentes a
nivel mundial como Seth Godin, Martin Lindstrom y
Philip Kotler. Soy Agency Partner de Manychat esta
plataforma que nos permite realizar flujos de
comunicacion a través de chat marketing.

He sido estratega de marketing de grandes marcas del
sector inmobiliario como Remax, Century 21, Coldwell
Banker, Keller Williams y grandes desarrolladoras
inmobiliarias del mercado Hispano.
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